


Inside’

Comunidad de creativos y creativas a favor de la formacién creativo-publicitaria.

Somos un colectivo de creadores que nace con el objetivo de elevar los estanda-
res de la creatividad y la educacioén publicitaria de forma independiente, a través
de la cultura del portafolio y el intercambio de ideas entre creadores.

Nuestra formacion sirve como catalizador para cualquier mente creativa que
desee convertir la publicidad en su profesion del futuro.

Inside! AdSchool no es solo una escuela, es una comunidad de creativos que
busca hacer las cosas de otra manera. Es hora de revolucionar la industria.
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REDACCION CREATIVA
DIRECCION DE ARTE
INTELIGENCIA ARTIFICIAL
SOCIAL MEDIA
PROCESOS CREATIVOS
GRAFICA

RADIO Y SPOT
PRESENTAR IDEAS
FESTIVALES
INNOVACION

BOARDS Y VIDEOCASES
ESTRATEGIA




3,2,1 START!

SEMANA 1

En esta sesidén, conoceremos a algunos profesores y
revisaremos la metodologia de trabajo del curso, los
horarios, y los briefs. Ademas, exploraremos algunos
principios basicos de la creatividad. y nos conocere-

mos entre nosotros para formar las duplas creativas.

TERRITORIO CREATIVO,
CONCEPTO, IDEA E
INSIGHT

SEMANA 2y 3

La base de la creatividad para el exito de cualquier

estaras encaminado al 95% del proceso. Definir que

mensaje deseamos transm

tir, cOMO vamos a comuni-

carlo y alinearlo con la identidad de nuestra marca.
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GRAFICA:
COPY Y DIRECCION
DE ARTE

SEMANA 4

¢ Serias capaz de narrar una historia a través de una
imagen estatica? Exploraremos el proceso de trabajo
en diseno grafico, desde la Direccion de Arte (DA)
hasta la creacion de layouts u copys. Lo mas crucia
es comprender como alcanzar esas ldeas creativas.

RADIO Y SPOT

SEMANA S

abordando elementos como guiones, tono y creacién
de anuncios. Nuestros profes nos quiaran en el
proceso de comprender y desarrollar campanas
publicitarias efectivas en estos medio.”



PROCESOS CREATIVOS

SEMANA 6

Durante el curso, exploraremos diferentes modelos de
procesos creativos y analizaremos sus componentes
clave. Aprenderemos a aplicar diversas técnicas de
generaciéon de ideas, refinamiento y presentacién,y a
utilizar herramientas que faciliten cada etapa del
proceso.

PENSAR MAS ALLA
DE LO CONVENCIONAL

SEMANA 7

iEmpieza lo divertido! Exploraremos la amplia gama

de medios que las marcas utilizan para transmitir su
mensaje. Ya no se limita solo a spots, radio o prensa;
existe todo un universo por descubrir: activaciones,
experiencias, contenido de marca, outdoor, digital...
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BOARDS

SEMANA 8

Un Board se utiliza para presentar conceptos, campa-
fas y estrategias de manera clara y concisa. Este
formato permite ilustrar el proceso creativo, los obje-
tivos y los resultados esperados o alcanzados de una
manera mas visual y organizada.

VIDEOCASES

SEMANA 9-10

Nos enfocaremos en aprender a comunicar una idea
de manera efectiva mediante VideoCases.

Un VideoCase es una presentacién en video que
explica detalladamente una idea, diferenciandose de
un spot publicitario en su profundidad y enfoque
explicativo.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL

SEMANA M

Descubriras como aprovechar las nuevas tecnologias
aplicadas a la creatividad. Conoceras herramientas
como Midjourney, ChatGPT y Runway, entre otras,
para potenciar tus habilidades creativas.

MEDIOS DIGITALES
INNOVACION

SEMANA 12

Veremos diversas estrategias en marketing digital,
publicidad en rrss, marketing de contenidos y la
publicidad programatica. Ademas, se abordaran
conceptos relacionados con el usc de tecnologias
emergentes en este ambito.

ESTRATEGIA CREATIVA

SEMANA 13

Veremos conceptos clave relacionados con la identifi-

cacién de insights, la creacion de conceptos publici
tarios impactantes, la elaboracion de mensajes efecti
vos y la seleccion precisa de los canales adecuados
para transmitirlos

CASOS DE EXITO

SEMANA 14

Vendran a contarnos diversos casos de éxito que nos
proporcionaran ideas aplicables a nuestras propias
campanfas, nos ayudaran a evitar errores futuros,
fomentaran la inspiracién creativa y fortaleceran
nuestra ()()lTIlJl’lide




PREPARACION DE
PORTFOLIOS

SEMANA15Y 16

Profesionales y expertos en publicidad, creatividad,
estrategia, medios digitales, inteligencia artificial y
otros campos seran invitados para llevar a cabo una
revision/correccion de las ideas y proyectos que los
estudiantes han desarrollado durante el curso para
crear su portfolio.

Dedicaremos las dos ultimas semana de la formacion a revisar todas
las piezas para saber cuales seran las que formen tu carpeta
creativa.

Este portfolio sera tu CV para entrar a trabajar en la industria y tiene
que estar muy bien cuidado. Para ello, contaremos con profesionales
de altisimo nivel que nos ayudaran en este proceso.

Creemos que la creatividad requiere de un espacio amigo donde dejar
crecer tus ideas. No es lo mismo trabajar para Oqilvy, que para Grey,
que para GUT, que para Garnier BBDO. Cada una tiene su forma y filo-
sofia de trabajo, y lo que nosotros queremos es que durante la
formacion seas capaz de identificar y analizar estas diferencias entre
agencia para poder ajustar tu carpeta creativa lo maximo posible y
asi consequir el Sl de esa agencia donde quieres entrar.

Contamos con los mejores profesionales y es hora de que les explote
la cabeza con tus ideas.






DIANA KUHLMAN

DC Y MANAGER EXCELENCIA CREATIVA MCCAN CR

Diana Kulhman, DC y Manager de
excelencia creativa en McCann
Costa Rica.

Diana esta certificada en Marketing
Sensorial, Marketing Global y Marke-
ting Digital por la Universidad ESCE
de Paris.

Diana ha ganado premios como:
Festival Volcanes, Young Lions Costa
Rica y Nuevos Talentos del El Ojo de
Iberoamérica. También ha sido fina-
lista en el programa de empodera-
miento "See it Be it” del Festival El
Dorado para mujeres creativas y
siempre cuenta chistes bastante
malos.

Ha sido jurado en diferentes festiva-
les de publicidad, entre ellos Cannes
Lions de este mismo afo.

www.behance.net/dianakuhimann

NICOLAS FELDMAN
DIRECTOR CREATIVO GUT BUENOS AIRES

Nicolas Feldman es Director Creativo
en GUT Buenos Aires y uno de los
responsables del éxito de la agencia
a nivel mundial, posionandose en
2023 como la agencia mas creativa
del mundo segun Cannes Lions.

Nico se alzé con su primer Grand Prix
en la categoria Mobile con la campa-
fa para Pedidos Ya “WorldCup
Delivery”

A lo largo de su carrera, ha tenido el
privilegio de colaborar con marcas
de renombre como PedidosYa, Stella
Artois, Quilmes, Lucchetti, Netflix,
Personal, Luigi Bosca, Toyota,
Forbes, Cabify, entre otras.

Es hincha del Racing y su suefio méas
grande es tener su propia agencia
algun dia e invitar a todos sus idolos
a compartir un asado.

MARIA SANTACRUZ

DIRECTORA CREATIVA DDB COLOMBIA

Maria Santacruz, aunque prefiere
que la llamen Connie, es una creativa
colombiana que ama escribir, los
retos y trabajar en equipo.

Después de pasar por agencias
como Ogilvy o McCann fiché como
Senior Copywriter en DDB y promo-
ciond a Asociate Creative Director.
A dia de hoy, DDB Colombia es la
agencia mas creativa del pais y la
mejor de la red DDB.

Ha trabajado para marca como
Pfizer, Coca-Cola, Banco Popular,
Avianca, McDonald...

Ha sido reconocida en los festivales
mas importantes del mundo como
Cannes Lions, D&Ad, OneShow, El Ojo,
Effie, LIA...

www.behance.net/mariasantacruz

ANDRES NUNEZ
DIRECTOR CREATIVO VML COLOMBIA

Uno de los creadores de Life
Extending Sticker para Makro.

El es Andrés Nafez, Director

Creativo en VML Colombia y también
nuestro profe de redaccioén creativa.

Comenzé su carrera profesional en
abril de 2011 en BRM, donde se des-
empend como redactor creativo
digital a cargo de cuentas como
Nestlé y sus diversas marcas, como
Fitness, Klim, Milo, Nescafé&, Nestea,
Nestum, La Lechera y Crema de
Leche,

En julio de 2017, ingresé a Grey
Colombia trabajando en cuentas
como Dersa Uber, Kia y Pernod
Ricard, obteniendo resultados exito-
sos en todas ellas.

Hoy en dia es uno de los cinco
mejores directores creativos de
LATAM.



CLAUDIA ILLAN
COPYWRITER MARCEL AGENCY PARIS

Os presentamos a Claudia lllan,
copywriter en Marcel Agency y una
de las responsables de Hack Market.

Claudia vive en Paris, trabajando
para una de las agencias mas sona-
das de los uiltimos afios, y en donde
se ha convertido en una de las
mejores copys del mundo, ocupando
el #1 en el festival internacional
D&Ad.

Ha pasado por agencias como 360i
NY, McCann London, Ogilvy Brasil
Publicis Italia... Ha estado en méas
paises que un crucero.

Seqgun sus propias palabras :
“Dotada con el don de oler a Nutella
a Kms de distancia, pase mi infancia
comiéndola y viendo Dragon Ball.”

RUDY CAMONES
DIRECTOR CREATIVO FAHRENHEIT DDB PERU

Rudy Camones cuenta con una
experiencia de mas de 14 afos en la
industria publicitaria.

Ha trabajado para marcas como
BBVA, Movistar, McDonald, SEAT,
Promart Home Center, Interbank,
Pilsen Callao...

En la actualidad, Rudy ocupa el
cargo de Head of Art en Fahrenheit
DDB donde trabaja principalmente
para Pilsen Callao, una de las marcas
principales del portfolio de ABinbev
y la tercera mas valorada del pais.

Sus trabajaos han sido reconocidos
en festivales como Cannes Lions, El
Sol, El Ojo de Iberoamérica, LIA...

DANIELA BOTERO
ART DIRECTOR DAVID MADRID

Daniela Botero es Art Director en
DAVID Madrid, una de las agencias
mas premiadas del mundo.

Daniela es quien esta detras de Turn
Your Back, una campana de Dove
que buscaba darle la espalda a los
filtros de belleza artificiales como
Bold Glamour. La campania se alzé,
entre otros, con un GP en Media en
Cannes Lions 2023.

Dani empezd en publi en 2016 traba-
jando para Sancho BBDO Bogota,
mas tarde aterrizé en Madrid pasan-
do por agencias como MC&Saatchi,
Contrapunto BBDO y McCann. Ahora
trabaja en David y también colabo-
rando con nosotros como profe de
Direccion de Arte.

Sus trabajos han consequido meta-
les en Cannes, Diente, El Ojo de Ibe-
roamérica...

ALAN CARMONA

DIRECTOR CREATIVO EJECUTIVO GARNIER BBDO COSTA RICA

Alan Carmona es DCE en GarnierBBDO
y ahora también profesor en Inside!
AdSchool.

Alan ha estado generando ideas
brillantes durante méas de 29 afnos,
con una trayectoria que incluye
agencias de renombre como
McCann, DDB, Jotabequ y HouseRap.

En la actualidad, lidera la creatividad
en una de las agencias mas premia-
das, mas creativas y con mas
historia de Centro América.

Alan se unira a nosotros para
compartir su experiencia, impartir
clase, pulir nuestras ideas , ensefar-
nos diferentes procesos creativos,
cOmo presentar campanas y enla
creacion de boards publicitarios.




PROFESORES
CREATIVXS EN ACTIVO

Contamos con un total de 82 profesionales de agencias de todo el mundo que
e Nnos quiaran durante el proceso de formacion dando clase y corregiendo ideas.




FESTIVALES DE PUBLI

Participar en festivales de publicidad enfocados en jove-
nes creativos es crucial para aquellos que desean desta-
carse en la industria creativa. Estos eventos ofrecen una
plataforma para mostrar talento y proporcionan numero-
sos beneficios decisivos para su carrera.

Los trabajos son vistos por lideres de la industria, abrien-
do puertas a oportunidades laborales y colaboraciones.
Ademas. conectas con otros profesionales del sector
puede resultar en colaboraciones futuras y mentorias, te
rodeas de trabajos innovadores y personas apasionadas
inspira a los jovenes creativos a explorar nuevas ideas.

Ganar o ser finalista aflade un valioso mérito al portafolio,
demostrando habilidad y dedicacion.

La participacion en estos festivales es una inversion en el
futuro, proporcionando desarrollo profesional, creacidon
de redes y reconocimiento que puede impulsar significa-
tivamente la carrera de cualquier joven creativo.
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INCORPORACION LABORAL

Nuestros profesionales llevan anos de experiencia en la
ensenanza publicitaria.

Tenemos convenios de practicas con agencias del pais y
fuera de él. Agencias de Espana, Costa Rica, Colombia,

Mexico, Francia, Argentina... como son Leo Burnett,
McCCann, Ogilvy, BBDO, DDB, Marcel, TBWA, Grey, VMIL...

Nuestro asesoramiento no acaba hasta que vuestros
objetivos se cumplen. Mas alla de conseqguir unas
practicas, nos encargamos de que consigas un contrato
en las agencias que mas se ajusten a tu perfil.

La comunidad Inside! AdSchool crece a medida que
nuestros alumnos crecen, ganan premios y se convierten
en la nueva generacion de creativos.
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; COmo funciona la
ormacion?

¢,Cual es el contenido
del portfolio?

Y ahora, ¢que hago
con mi portfolio?

Funcionamos iqual que una agencia de publicidad: con briefs reales y sesiones de trabajo con los
diferentes profesionales. No hay escuela en la que aprendas con tantos profesionales de agencias
tan diferentes.

Cada lunes se entregan los briefs a realizar. Después de toda una semana recibiendo visitas de
profesionales, impartiendo clases y corrigiendo ideas, llega el dia mas importante: los viernes, donde
presentaremos nuestras campanas ya producidas delante de Directores Creativos de agencias de
todo el mundo.

Publicidad offline y online como tv, grafica, radio, piezas digitales (innovacién, branded content),
campanas desarrollando el uso de datos, campanas aplicando estrategia creativa, social media, y
nuevos medios, activaciones, experienciales, publicidad social, publicidad responsable, campanas
para festivales, uso de movil, promociones de marca, campanas de copuy, publicidad sostenible,
campanas generadas con Intenligencia Artificial....

En Inside! AdSchool las practicas no se dan a dedo por una razén; la idea es que entres en una
agencia donde quieras estar y donde te quieran a ti. De esta forma las probabilidades de un
contrato tras tus practicas se cuadriplican. Una vez has encontrado trabajo, podemos decir que
nuestro trabajo esta hecho.
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Se graban

las sesiones 07 de JULIO 2025

Todo online

En ZOOM de lunes a viernes Si algun dia no puedes 16 semanas, +140 horas,
en horario de tarde asistir en directo, no hay 36 briefs, 10 presentaciones
(consultar horarios problema. de campanas.

pOr grupos)
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. Precio: 780USD
Diploma Plazas Limitadas (matricula 180USD)

Puedes solicitar tu Cerramos el cupo de Posibilidad de pagar la
diploma y certificado una plazas con un maximo de formacion en 4 plazos de
vez finaliza la formacion. 26 alumn(@s. 195 USD cada uno.







VERSION
BETA

REQUISITOS DE MATRICULACION

A- A través del pago de la matricula. 180USD. Pago con tarjeta o Paypal en el siguiente
enlace www.insideadschool.com/matricula

B- A través del pago completo del curso 702USD + 180USD de matricula (10% de
descuento sobre el precio del curso) en el siquiente enlace

DURACION

Un total de 140h. lectivas.
10 presentaciones
1 porttfolio

www.insideadschool.com/matriculaycurso

IMPORTANTE: Asegurate de haber leido y comprendido toda la informacién del curso.

Si crees tener alguna duda ponte en contacto con nosotros en
hola@insideadschool.com

INICIO
07 de JULIO 2025.

Una vez terminas la formacion tienes la opcidén de hacer practicas (pasantias) en HORARIOS

agencias de publicidad. .
Horario de tarde

_ Eleccidén de la modalidad foirmativa: PRECIO
/80 USD.
A- Sin practicas. Solo la formacion. + 180 USD [I\/latriculaj

B- Con practicas.

Posibilidad de pagar el curso
fraccionado en 4 pagos de

195 USD cada uno.




Inside’

@inside_adschool
hola@insideadschool.com

www.insideadschool.com
+34 6718 154 052



