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Mas que una escuela somos una Comunidad creativxs y
estrategas a nivel global que busca convertir la formacion
publicitaria en algo accesible para todos aquellos que
quieran hacer de la publicidad su profesion de futuro.

Presentamos Creative Strategy, un programa intensivo dedi-
cado a la formacidén multidisciplinar de los nuevos estrategas,
profundizando en los principales aspectos de |la estrategia y
la creacion de campanas, trabajando en equipos creativos
con el mismo modelo que una agencia real.

Una formacion COMPLETA Y ASE QUIBLE disponible en paises
hispanohablantes e impartida por Eduardo Quezada, con
sesiones tedricas y practicas para generar un proyecto pro-
fesional como en la vida real.



CREATIVE STRATEGY
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Modulo O1: FOUNDATIONS

Aprenderas qué es realmente la
estrateqgia en publicidad, el rol

actual del estratega creativo y
las herramientas fundamenta-

les para entender al consumi-

dor, como el buyer persona, el

mapa de empatia y la auditoria

de briefs de cliente.
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Modulo 02: BRAND STRATEGY

Entraras a fondo en codmo
hacer research relevante,
encontrar insights valiosos y
construir estrateqgias de marca
solidas que conecten con la
cultura actual, aplicandolas en
briefings creativos y proyectos
de branded content.

CAN WE PAY A HOLYW0OD
STAR WITH FoOD?
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Modulo 03: COMMS STRATEGY

Descubriras como amplificar
campanas estrategicamente
en un ecosistema omnicanal,
planificando medios, conteni-
dos digitales y real time marke-
ting para construir marcas que
viven en la conversacion diaria
de las personas.
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Modulo 04: STRATEGY SKILLS

Desarrollaras habilidades
esenciales para presentar
estrategias de manera podero-
sa a través del storytelling,
ademas de aprender a utilizar
herramientas de Inteligencia
Artificial para potenciar el pro-
ceso estrateqico.
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Modulo 05: STRATEGY MIANAGEMENT

Aprenderas a medir la efectivi-
dad publicitaria, gestionar un
departamento de estrateqia

dentro de una agencia y
construir credenciales de
agencia potentes para licita-
ciones y nuevos negocios.

Modulo 06: THE PITCH

Pondras en practica todo lo
aprendido trabajando en un
proyecto real: desde el diag-
nostico inicial hasta la formula-
cion estratéqgica, el desarrollo
del ecosistema de comunica-
cion y la presentacion final.



EDUARDO QUEZADA
DIRECTOR ACADEMICO

Eduardo Quezada Lissdn es un publicista y estrateqga digital peruano

con mas de ocho anos de experiencia en agencias de publicidad, ins-
tituciones educativas y organizaciones del sector publico y privado.

Actualmente, ocupa el cargo de Director de Estrategia en Circus Grey
Peru, donde lidera la direccion estratégica de la agencia.

A lo largo de su carrera, ha trabajado en diversas agencias y empre-
sas, incluyendo roles como Director de Estrateqgia en LatinBrands
Dentsu y Director de Estrateqgia Digital en Zavalita Brand Building.
También ha sido Head of Digital Strateqy en Eureka Crew

En diciembre de 2024, participé como ponente en el evento Planning
Talks #57, organizado por APG Peru, con la charla titulada “Rebel Plan-
ning: Retando el statu quo del planning tradicional”. En esta charla,
abordo temas como la creatividad, la toma de decisiones y la necesi-
dad de cuestionar los paradigmas establecidos en la planificacion
estratéqica.la cabeza con tus estrateqias.



Dominar los fundamentos de la estrategia publicitaria.
Comprender la esencia de la estrateqia.

Desarrollar habilidades en investigacion y diagnéstico estratégico.
Aprender a analizar datos, detectar insights valiosos y aplicar técnicas.

Construir marcas desde la base.
Ser capaz de formular y estructurar una arquitectura de marca saélida.

Integrar la estrategia en la comunicaciéon omnicanal.
Desarrollar planes de comunicacion coherentes.

Aprender a presentar y defender una estrategia creativa.
Mejorar las habilidades de storytelling y presentacion.

Adoptar la inteligencia artificial como herramienta estratéqica.
Explorar como la |IA puede potenciar el trabajo estratéqgico.

Gestionar el departamento de estrategia dentro de una agencia.
Desarrollar competencias para estructurar y liderar equipos de estrategas.

Prepararse para presentar propuestas estratéqgicas a clientes.
Participar activamente en el proceso de pitch.



Sobre el Curso de
Estrateqgia Creativa

; Qué es la Estrateqia
6reativa’?

Perfiles de un
Estragega Creativx

Este curso online, impartido por Eduardo Quezada, ex Director Estrateqgia Circus Grey, esta

diseflado para potenciar tus habilidades en estrateqgia creativa y ayudarte a construir campanas
impactantes y memorables. Durante 12 semanas, exploraras desde los fundamentos de la estrateqia
hasta la aplicacidon de insights en proyectos reales.

La estrateqia creativa es el puente entre los objetivos de una marca y las ideas creativas que
conectan con las personas. Es un proceso que comienza con la investigacion y el analisis para
encontrar insights relevantes, se traduce en un enfoque claro y dirigido, y culmina en ejecuciones
impactantes que generan resultados medibles. En este curso aprenderas a desarrollar estrateqias
qgue no solo inspiren a los equipos creativos, sino que también cumplan con los objetivos de neqgocio..

Brand Strategist: encargada de definir como debe presentarse una marca al mundo

Comms Strategist: quien disefha cédmo, cuando y dénde debe hablar una marca

Digital Strategist: quien planifica como debe moverse una marca en entornos digitales,
Strategy Consultant: asesora a marcas o empresas en decisiones clave de neqgocio

Data Strategqist: transforma datos en decisiones: se encarga de definir qué informacién recoger,
como analizarla y como convertirla en ideas utiles para quiar la estrategia de marca.



INCORPORACION LABORAL

Nuestros profesionales llevan anos de experiencia en la
ensenanza publicitaria.

Tenemos convenios de practicas con agencias del pais y
fuera de él. Agencias de Espana, Costa Rica, Colombia,
Mexico, Francia, Argentina... como son Leo Burnett,
McCCann, Oqilvy, BBDO, DDB, Marcel, TBWA, Grey, VMIL...

Nuestro asesoramiento no acaba hasta que vuestros
objetivos se cumplen. Mas alla de consequir unas
practicas, nos encargamos de que consigas un contrato
en las agencias que mas se ajusten a tu perfil.

La comunidad Inside! AdSchool crece a medida que
nuestros alumnos crecen, ganan premios y se convierten
en la nueva generacidon de creativos.
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Todo online

En ZOOM y herramientas
digitales creadas por
la propia escuela.

Diploma

Puedes solicitar tu
diploma y certificado una
vez finaliza la Tormacion.

Se graban
las sesiones
Si algun dia no puedes

asistir en directo, no hay
problema.
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Plazas Limitadas

Cerramos el cupo de
plazas con un maximo de

24 alumn@s.

ey

7 de JULIO 2025

12 semanas, +/6 horas.

Lunes, miércoles y jueves
de 19 a 21.h
(GMT-b)

&

Precio: 480 USD
(matricula 180 USD)

Posibilidad de pagar la
formacion en S plazos de
160 USD cada uno.




Inside

@inside_adschool
hola@insideadschool.com
www.insideadschool.com

+34 615 194 052



